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ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: Besucherzahlen
Beschreibungen des Begriffes:

Bei der Bewertung eines Sponsoringprojektes sind fir den Sponsor die
erreichten Besucherzahlen (Zuschauerzahlen) ein wichtiges Kriterium.

Bei der Bewertung eines Sponsoringprojektes sind fir den Sponsor die erreichten
Besucherzahlen (Zuschauerzahlen) ein wichtiges Kriterium. Den Sponsor interessiert in der
Regel nicht nur die absolute Besucherzahl, sondern auch die Qualitat der Besucherkontakte.
Man spricht dabei von der Kontaktqualitat. Diese misst sich daran, ob tatsachlich die fur den
Sponsor relevanten Zielgruppen (z.B. vom Alter, Geschlecht etc.) erreicht wurden.

Damit ein Sponsor die Kontaktqualitat prifen kann, sollte ein Sportverein detaillierte
Informationen Uber die Besucherstruktur zur Verfiigung stellen.

Zurick


javascript:history.back(1)

