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ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: Sponsoringinstrumente
Beschreibungen des Begriffes:

Werbetrager bzw. Werbemittel, die Sponsoren zur Prasentation im
Sportvereinsumfeld nutzen kdnnen

Man kann die folgenden Sponsoringinstrumente (Werbetrager bzw. Werbemittel, die Sponsoren
zur Prasentation im Sportvereinsumfeld nutzen kdnnen) unterscheiden:

o Bandenwerbung

o Bannerwerbung

o Trikotwerbung

o Namensgebung der Sportstatte, eines Sportvereins bzw. einer Veranstaltung
o Sponsorenboards (auch: Sponsorenwénde)

o Werbung auf Drucksachen (Handzettel, Programmbheft, Plakate, Eintrittskarten etc.)
o Werbung auf Sportgeréaten

o Werbung auf der Wettkampfflache

o Printwerbung (Anzeige im Programmbheft oder in der Vereinszeitung)

o Werbung auf der Vereins-Homepage

o Werbung auf Social Media-Prasenzen des Vereins

o Werbung auf Anzeigentafel/Videowand

o Sponsorenempfange (Hospitality-MaRnahmen)

o Verteilung von Produktproben durch Promotionteams



Die Sponsoringsinstrumente erzielen erst im Verbund eine besonders grofRe Wirkung.
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